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Inhoud	  
•  Hoe	  zoeken	  mensen?	  
•  Het	  aanvalsplan	  in	  een	  notendop	  
•  Het	  fundament:	  Spreek	  de	  taal	  van	  je	  publiek	  
•  Hoe	  weet	  je	  wat	  mensen	  zoeken?	  
•  Wat	  doen	  met	  die	  zoektermen?	  
•  Page	  Jtle	  en	  descripJon	  tag:	  je	  online	  visitekaartje	  
•  Linkbuilding	  en	  het	  verspreiden	  van	  je	  boodschap	  



Hoe	  zoeken	  mensen?	  



Hoeveel woorden per zoekopdracht? 



Het begrip long tail 

	  

n  Wat is de essentie van de longtail? 
— Enkele populaire producten verkopen een veelvoud van de rest van het 

aanbod 
— Maar: al die andere producten samengeteld staan ook voor een groot 

stuk van je omzet 



Vertaald naar SEO 

	  

n  Een grote groep mensen gebruikt zoekopdrachten met maar 1 term. 

n  Op 1 staan met die term kan dus massaal veel trafiek opleveren. 

n  Maar: een heel grote groep mensen gebruikt meer specifieke 
zoekopdrachten. 



Mikken op de long tail = zeer goed! 

•  Hoe	  specifieker	  de	  zoekopdracht,	  hoe	  concreter	  de	  intenJe	  
à	  Hogere	  conversie	  
	  

	  

•  Makkelijker	  om	  met	  zoekterm	  van	  3	  woorden	  op	  1	  te	  geraken	  



De ‘head’ negeren? 

•  Neen	  

•  Ga	  voor	  de	  totale	  dominanJe	  
•  De	  head	  levert	  veel	  bezoekers	  op,	  maar	  de	  concurrenJe	  is	  daar	  veel	  

harder	  
•  Als	  je	  alleen	  op	  de	  head	  mikt,	  en	  die	  verliest,	  is	  dat	  een	  ramp	  
•  Als	  je	  tegelijk	  de	  long	  tail	  domineert,	  is	  dat	  geen	  probleem	  
•  Long	  tails	  zullen	  procentueel	  meer	  conversie	  opleveren.	  



Gebruik van de zoekresultatenpagina 

•  Aantal	  bekeken	  pagina’s	  
•  72%	  bekijkt	  enkel	  de	  eerste	  pagina	  met	  resultaten	  
•  37%	  scrollt	  zelfs	  niet	  op	  eerste	  pagina	  
•  94%	  gaat	  nooit	  verder	  dan	  de	  derde	  pagina	  
à Eerder	  een	  nieuwe	  zoekopdracht	  dan	  verder	  bladeren	  
	  

•  Natuurlijke	  versus	  betaalde	  zoekresultaten	  
•  64,8%	  klikt	  doorgaans	  op	  de	  natuurlijke	  zoekresultaten	  
•  Aandacht	  besteden	  aan	  SEO	  en	  SEA	  









36% gelooft dat de 
eerste resultaten de 
‘beste’ merken zijn 



Het	  aanvalsplan	  in	  een	  notendop	  



3 belangrijke aspecten 

Technisch-
vormelijk 

Linkbuilding Inhoudelijk 



Op 3 niveaus 

On-page 

Off-site On-site 



Aanvalsplan in een notendop 

1.  Site	  en	  pagina's	  zo	  leesbaar	  mogelijk	  maken	  voor	  spiders	  

2.  Welke	  trefwoorden	  gebruikt	  mijn	  doelgroep	  vooral?	  

3.  Aanpassen	  inhoud	  aan	  die	  sleutelwoorden	  
4.  Sturen	  en	  kneden	  van	  de	  resultaten	  door	  links	  in	  de	  website	  
5.  Linkpopulariteit	  op	  het	  web	  verhogen	  



Het	  fundament	  
Spreek	  de	  taal	  van	  je	  publiek	  



























Kleuterschool of kleuteronderwijs? 



Lagere school of basisschool? 





"Verkoop je producten zoals 
klanten ze willen kopen, 
Niet zoals jij ze wil verkopen." 



à Geef het volk wat het volk vraagt 



Hoe	  weet	  je	  wat	  mensen	  zoeken?	  



1. Google Trends 

•  h:p://www.google.be/trends/	  	  	  

•  Vooral	  voor	  zoektermen	  met	  grote	  volumes	  

•  Geea	  ook	  lange	  termijn	  trends	  weer	  

	  

•  Tips	  
•  Stel	  filters	  in	  voor	  België	  
•  Beperk	  resultaten	  tot	  laatste	  12	  maanden	  
•  Bekijk	  de	  zoeksuggesJes	  onderaan	  



•  Filter op land 
•  Bekijk vooral het 

laatste jaar 

Bekijk de suggesties 
lager op de pagina 

Geef zoektermen in 



Bekijk de suggesties 



2. Google Adwords Keyword Planner 

•  h:ps://adwords.google.com/ko/KeywordPlanner/	  

•  Algemeen	  
•  Ook	  voor	  zoektermen	  met	  lagere	  volumes	  
•  Goed	  om	  inspiraJe	  op	  te	  doen	  

•  Synoniemen	  
•  Long	  tail	  zoekwoorden	  

•  Opgelet:	  is	  bedoeld	  om	  advertenJes	  te	  verkopen!	  



Google AdWords Keyword Tool 

•  4 tools in elkaar 
•  Ik gebruik altijd de eerste 



Google AdWords Keyword Tool 

Geef hier zoektermen in 

•  Opgelet: dit zijn brede resultaten! 



Secundair of middelbaar? 





Muziekacademie of muziekschool? 







3. De zoekfunctie van Google 

•  Hoe?	  
•  Autoaanvullen	  
•  SuggesJes	  

•  Waarvoor?	  
•  Instant	  inspiraJe	  
•  Snel	  zicht	  wat	  mensen	  zoeken	  over	  een	  onderwerp	  





Bekijk ook deze suggesties 



http://www.ubersuggest.org  





Extra aandachtspunten 

•  Vaak	  voorkomende	  spelfouten	  
•  ei	  –	  ij,	  k	  –	  c,	  th	  –t,	  …	  
•  Aan	  elkaar	  of	  in	  twee	  woorden	  
•  Tussen	  n	  of	  s	  

•  Ook	  een	  probleem:	  enkelvoud	  vs.	  Meervoud	  
•  Hotels	  in	  Parijs	  vs.	  Hotel	  Parijs	  



Wat	  doen	  met	  die	  zoektermen?	  



Wat doen met die trefwoorden? 

•  Pagina's	  opJmaliseren	  door	  trefwoorden	  op	  te	  nemen	  in	  
•  Titels	  (page	  Jtle	  en	  H1)	  
•  Teksten	  
•  Links	  
	  

•  Als	  je	  nieuwe	  pagina's	  aanmaakt	  
•  Eerst	  een	  reality	  check	  
•  Daarna	  schrijven	  vanuit	  die	  concrete	  zoekopdracht	  
	  













Opgelet: beconcurreer jezelf niet 

•  Wat	  betekent	  dat?	  
•  1	  hoofdterm	  krijgt	  best	  maar	  op	  1	  pagina	  de	  volledige	  focus	  
•  Zorg	  dat	  dat	  de	  hoofdpagina	  is	  over	  dat	  thema	  
•  Long	  tail	  zoektermen	  kunnen	  beter	  al	  naar	  meer	  specifieke	  pagina's	  

gestuurd	  worden	  

•  Waarom?	  
•  Als	  op	  uw	  website	  2	  pagina's	  focussen	  op	  eenzelfde	  zoekterm,	  

welke	  pagina	  moet	  Google	  dan	  tonen?	  

•  Voorbeeld	  
•  Hoofdpagina	  kleuterscholen	  antwerpen	  
•  Filterpagina	  kleuterscholen	  berchem	  
•  Detailpagina	  kleuterschool	  x	  /	  wijk	  y	  



Basisprincipes SEO copywriting 

1.  Bouw	  de	  pagina	  op	  rond	  de	  zoekterm	  waarmee	  u	  wil	  scoren	  
	  

2.  Google	  probeert	  uw	  pagina	  te	  lezen	  zoals	  een	  mens	  
à	  Belangrijk	  voor	  de	  lezer	  =	  belangrijk	  voor	  Google	  
	  

3.  Uw	  tekst	  moet	  leesbaar	  blijven	  
Keyword	  stuffing	  helpt	  echt	  niet,	  integendeel.	  
	  	  

4.  Goed	  scoren	  met	  pagina's	  met	  minder	  dan	  500	  woorden	  is	  
moeilijk.	  

5.  Links	  naar	  een	  pagina	  zijn	  best	  betekenisvol	  

	  



Belangrijke onderdelen 

•  Opbouw	  pagina	  
•  HoofdJtel	  (H1)	  +++	  
•  SubJtels	  (H2)	  +	  
•  Opsommingen	  	  
•  Woorden	  in	  vet	  

•  CopywriJng	  
•  Zo	  hoog	  mogelijk	  op	  pagina	  +	  
•  Zo	  vroeg	  mogelijk	  in	  Jtel	  +	  
•  Zo	  vroeg	  en	  vaak	  mogelijk	  in	  subJtels	  
•  Zo	  vroeg	  mogelijk	  in	  opsommingen	  
•  Op	  het	  einde	  van	  de	  pagina	  
•  Densiteit	  –	  
•  Links	  ++	  



Basisregels goede copywriting 

•  Doelstelling	  
•  Alles	  vertellen	  wat	  de	  bezoeker	  wil	  weten	  
•  Aangepast	  aan	  vluchJg	  leesgedrag	  op	  het	  web	  (en	  Google!)	  

•  Hoe?	  
•  Omgekeerde	  piramidestructuur	  
•  Tekst	  indelen.	  1	  idee	  per	  paragraaf	  
•  Orden	  informaJe	  op	  belangrijkheid	  
•  Visueel	  

•  Korte,	  veelzeggende	  tussenJtels	  
•  Witruimte	  tussen	  elke	  alinea	  
•  Opsommingen	  
•  Kernwoorden	  in	  het	  vet	  
•  Springlinks	  bovenaan	  bij	  lange	  pagina’s	  

















Maak links betekenisvol 

•  Waarom?	  
•  Google	  hecht	  veel	  belang	  aan	  de	  tekst	  van	  de	  link	  om	  de	  

'ontvangende'	  pagina	  te	  classificeren.	  
•  Ook	  belangrijk	  voor	  blinden.	  En	  eigenlijk	  voor	  iedere	  surfer.	  

•  Tips	  voor	  goede	  links	  
•  Neem	  de	  zoekterm	  op	  in	  zoveel	  mogelijk	  links	  naar	  die	  pagina	  
•  Wissel	  wel	  af	  qua	  linktekst.	  Dus	  niet	  alJjd	  hetzelfde.	  
•  Zorg	  dat	  rubriekJtels	  aanklikbaar	  zijn	  

•  Goed	  om	  weten	  
•  Bij	  meerdere	  links	  op	  1	  pagina	  naar	  dezelfde	  bestemming,	  leest	  

Google	  enkel	  de	  eerste	  link	  













Page	  Jtle	  en	  descripJon	  
Het	  visitekaartje	  van	  elke	  pagina	  



Eerste	  contact	  met	  uw	  bedrijf	  is	  vaak	  niet	  een	  webpagina,	  	  
maar	  wat	  in	  Google	  verschijnt	  

•  Page	  Jtle	  
•  DescripJon	  meta	  tag	  

Page title 

Description 



Hoe zit het met uw website? 

•  Doe	  een	  zoekopdracht	  site:www.naamsite.extensie	  	  



1. Page title 

•  Waarom	  belangrijk?	  
•  Zoeksites	  hechten	  zeer	  veel	  belang	  aan	  de	  page	  Jtle	  
•  Dit	  is	  de	  belangrijkste	  on-‐page	  factor	  
	  

•  Is	  de	  page	  Jtle	  hetzelfde	  als	  de	  H1-‐Jtel?	  
•  Neen	  
•  Page	  Jtle	  zit	  in	  de	  html-‐code	  maar	  is	  niet	  zichtbaar	  binnen	  de	  browser	  
•  H1	  is	  de	  zichtbare	  Jtel	  van	  de	  pagina,	  de	  page	  Jtle	  de	  onzichtbare	  
•  Google	  en	  Bing	  gebruiken	  de	  page	  Jtle	  
•  Inhoudelijk	  kunnen	  page	  Jtle	  en	  H1	  hetzelfde	  zijn,	  maar	  dat	  moet	  niet.	  







Hoe zien wat de page title van pagina is? 

•  Kijk	  in	  Jtelbalk	  browser	  

•  Zoek	  naar	  die	  pagina	  in	  Google	  

•  In	  de	  broncode	  het	  deel	  tussen	  <Jtle>	  en	  </Jtle>	  



Page title: typische fouten 

•  Geen	  page	  Jtle	  

•  Meerdere	  pagina's	  met	  dezelfde	  Jtle	  

•  Page	  Jtle	  zegt	  niet	  of	  weinig	  over	  inhoud	  pagina	  

•  Niet	  aantrekkelijk	  geschreven,	  bv.	  door	  te	  veel	  
sleutelwoorden	  









Tips voor een goede page title 

•  Zorg	  dat	  elke	  pagina	  een	  unieke	  Jtle	  tag	  heea	  

•  Beperk	  de	  lengte	  tot	  66	  karakters	  

•  Gebruik	  in	  de	  Jtel	  het	  trefwoord	  voor	  de	  pagina	  

•  Plaats	  het	  kernwoord	  vooraan	  

•  Zorg	  dat	  de	  Jtel	  relevant	  is	  voor	  inhoud	  pagina	  

•  Zorg	  dat	  de	  page	  Jtle	  vlot	  leesbaar	  en	  aantrekkelijk	  is	  

•  Vergeet	  uw	  merknaam	  niet	  (achteraan	  of	  vooraan?)	  



2. Description 

•  Waarom	  belangrijk?	  
•  Surfers	  kijken	  60%	  van	  de	  Jjd	  naar	  de	  descripJon	  
•  Speelt	  dus	  een	  belangrijke	  rol	  in	  keuze	  op	  welk	  resultaat	  klikken	  

•  Ook	  belangrijk	  om	  hoog	  te	  scoren?	  
•  Neen	  
•  Inhoud	  telt	  niet	  meer	  voor	  een	  hogere	  ranking	  

•  Wanneer	  toont	  Google	  de	  descripJon?	  
•  Indien	  de	  zoekopdracht	  in	  de	  descripJon	  staat	  én	  de	  descripJon	  echt	  

een	  beschrijving	  is	  van	  de	  inhoud	  van	  de	  pagina	  

•  Hoe	  achterhalen?	  



Ik heb gezocht naar 'broodkruimel'. 
Google toont van de gevonden pagina de description tag omdat de zoekterm erin 
staat. 

Ik heb gezocht naar 'broodkruimelpad'. 
Google toont van de gevonden pagina niet de description tag omdat de zoekterm er 
niet in staat. 
In plaats daarvan toont Google 1 of meerdere zinsfragmenten. 



De inhoud van de description tag is niet zichtbaar als je surft naar die pagina. 



Hoe zien wat de description van pagina is? 

•  Zoek	  naar	  die	  pagina	  in	  Google	  

•  Zoek	  in	  de	  broncode	  naar	  name="descripJon	  



Description: typische fouten 

•  Geen	  descripJon	  metatag	  aanwezig	  

•  Meerdere	  pagina's	  met	  dezelfde	  descripJon	  

•  Inhoud	  die	  weinig	  relevant	  is	  voor	  de	  pagina	  of	  louter	  uit	  
trefwoorden	  bestaat	  

•  Saai	  



Tips voor een goede description 

•  Uniek	  voor	  elke	  pagina,	  aansluitend	  bij	  de	  inhoud	  en	  met	  de	  
trefwoorden	  van	  die	  pagina	  

•  Maak	  er	  een	  echte	  lokzin	  van:	  informaJef,	  aansporen	  tot	  
klikken,	  een	  beetje	  commercieel	  als	  het	  moet	  

•  Beperk	  de	  lengte	  tot	  155	  karakters	  





Linkbuilding	  en	  het	  verspreiden	  van	  je	  
boodschap	  





Een inkomende link kan nooit kwaad. 
 

Sommige links helpen wel minder dan andere. 



Basisprincipes linkbuilding 

1.  Hoe	  waardevoller	  uw	  content,	  hoe	  makkelijker	  mensen	  
zullen	  linken	  

2.  Linkbuilding	  vergt	  Jjd	  en	  inspanningen	  
3.  Verspreid	  zelf	  uw	  boodschap	  

4.  Maak	  gebruik	  van	  YouTube,	  Flickr,	  Slideshare,	  …	  

	  



Zijn sociale media echt belangrijk? 

•  Daar	  zi:en	  de	  mensen	  
Hoe	  meer	  mensen	  je	  boodschap	  kunnen	  zien,	  hoe	  beter	  
	  

•  Populariteit	  op	  sociale	  media	  speelt	  kleine	  rol	  voor	  SEO	  
•  Snellere	  indexaJe	  
•  Beter	  scoren	  bij	  mensen	  uit	  je	  netwerk	  
•  Beter	  scoren	  in	  het	  algemeen	  (???)	  







Maak gebruik van YouTube, Flickr, … 

•  Gebruik	  de	  beschikbare	  kanalen	  
•  YouTube,	  Vimeo	  
•  Slideshare	  
•  Flickr	  
•  …	  

•  Plaats	  daarop	  je	  materiaal	  en	  integreer	  van	  daaruit	  in	  je	  
website	  

•  Waarom?	  
•  Die	  sites	  zijn	  populairder	  dan	  uw	  website	  
•  Google	  zal	  een	  filmpje	  op	  YouTube	  hoger	  ranken	  dan	  datzelfde	  filmpje	  

op	  uw	  website	  







Vragen?	  

karl.gilis@agconsult.com	  


